


Cele

• ułatwienie nawiązania współpracy 
pomiędzy środowiskiem akademickim        
a gospodarczym

• wykorzystanie potencjału 260 osobolat 
corocznych absolwentów



Odbiorcy

• studenci

• pracownicy dydaktyczni i naukowi

• przedsiębiorstwa

• organy samorządowe



Korzyści dla studentów

• poznanie rzeczywistych potrzeb rynku

• nawiazanie współpracy z potencjalnym 
pracodawcą

• profity finansowe

• zwiększenie konkurencyjności



Korzyści dla uczelni

• promowanie studentów 

• rozwój współpracy z gospodarką

• poznanie rzeczywistych potrzeb rynku



Korzyści dla przedsiębiorstw i samorządów

• pozyskanie wartościowych                        
i sprawdzonych pracowników

• możliwość tańszego zlecania 
zewnętrznych analiz 

• reklama w środowisku akademickim
• dostęp do potencjału młodych ludzi



Prezentacja narzędzia


